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Nach dem Ende des sowjetischen Imperiums stehen die Schriftsteller im Ent-
wicklungsprozess von einer verstaatlichten, ideologisch motivierten Kultur zu
einem sich kommerzialisierenden Kultursystem vor der Notwendigkeit, ihre
Rolle in der Gesellschaft neu zu bestimmen. Die elektronischen Massenmedien
machen der Literatur ihre traditionell fiihrende Position in der Gunst des Publi-
kums streitig.? Im Zusammenhang mit einer Kommerzialisiecung der Kommu-
nikation und einer Einbindung in den internationalen Kontext wird die »hohex,
ehemals didaktisch-erbauliche Kultur zugunsten einer visuell orientierten, tele-
kommunikativen Massenkultur mit Unterhaltungsfunktion zuriickgedridngt. Als
problematisch erweist sich in der Situation des Umbruchs nicht nur die Rolle ‘
des Schriftstellecs, erschiittert wird insgesamt das bis ins 19. Jahrhundert Zu- i
riickreichende Selbstverstindnis der russischen Intelligencija, die im Unter-
schied zu westlichen Intellektuellen nicht nur durch ilire Bildung und Berufsti-
tigkeit gekennzeichnet war, sondern die sich selbst als eine ganz besondere
Gruppe sah, die eine historische Mission zu erfiillen hatte }
Das kulturelle Bewusstsein in Russland ist nach dem Zusammenbruch des
Kommunismus tief greifenden Verdnderungen unterworfen. Im Prozess der
Transformation verlieren die zu Sowjetzeiten einander monolithisch gegeniiber-
stehenden weltanschaulichen Positionen ihre Bedeutung. Weder die offizielle
marxistisch-leninistische Lehre noch die dissidentische, nicht weniger absolut
formulierte Ideologiekritik werden in ihrem Monopolanspruch auf die Erkli-
rung der Welt von der breiten Bevélkeru ng akzeptiert. Nachdem die iibergeord-
nete Instanz (die historische Mission, das Volk, die russische Sprache usw.), auf
die man sich friher in seinem Engagement berief, in eine Krise geraten ist, er-
scheint die Intelligencija kaum in der Lage, auf die konkreten Probleme einer
sich ausdifferenzierenden Gesellschaft zu reagieren. Die Adaption der Intelli-

' Die Thesen dieses Beitrags wurden zuerst am 7.12.2000 auf der Konferenz »Wirtschafi —
Kultur - Transformation. [{l. [nternationale Konferenz zur Rolle wirtschaftskultureller Fakto-
ren in der Transformation Mittel- und Osteuropas« (Forschungsslc!lc Osteuropa an der Univer-
sitédt Bremen) vorgestellr.

: Vgl. Gudkov, Lev/Dubin. Boris: Obéeestvo telezritele): massy j massovye kommunikacii v
Rossii konca 90-ch godov, in: Monitoring obs¢estvennogo mneniga 22001, S 3145

Y Zur Geschichte der nussischen [ntelligencija vgl. Schiogcl. Kagl: Jenseits des GroBen Oklober
Das Laboratonum der Modeme. Petersburg 1909-1921. Berlin 1988. 5. 67-122 (Kapitel wAr-
gonauten des 20. Jahrhunders Dic russische latelhgencija zwischen «Vechie [1909] uny
»Smena vech« (192 I
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gencija an die neuen Verhiltnisse ist nicht zuletzt durch ein historisch begriin-
detes Vorurteil gegeniiber dem Markt als Sphire des freien Wettbewerbs von
Ideen erschwert. Der Markt wurde nimlich in der sowjetischen Gesellschaft
sowohl von der offiziellen Kultur als auch von dissidentischer Seite abgelehnt,
weil eine Relativierung des Absolutheitsanspruchs politischer und kultureller
Ideen durch dieses Prinzip befiirchtet wurde.*

Eine besondere Herausforderung fiir die Identitit der Intelligencija stellt in
der postsowjetischen Periode die zunehmende Bedeutung der elektronischen
Massenmedien dar. Dies hat seine Begriindung darin, dass die Mentalitit der
russischen Intelligencija durch die Sozialisation in einer literarisierten Kultur
geprégt ist. Ihr Glaube an die Sakralitit des Textes wurde im Prinzip auch von
dem sowjetischen Regime geteilt. Beide Sphiren der Kultur (die offizielle und
die inoffizielle) waren ~ wenn auch mit umgekehrten Vorzeichen — darauf aus-
gerichtet, einen Kanon von Wahrheitstexten zu schaffen oder zu erhalten. Aus
dieser Tatsache ldsst sich auch die herausragende Rolle der Zensur in der rus-
sisch-sowjetischen Geschichte erkléren, die auf der anderen Seite einen Kult um
das verbotene Buch im Samizdat hervorgebracht hat. Andrej Sinjavskij be-
schreibt in seinem Essay »Literatur als Prozess« (1974) den iiber jeglichen
Tauschwert erhabenen Status des literarischen Textes in der sowjetischen Kul-
tur: »Der neue Aufschwung der russischen Literatur ist am besten beim Zoll zu
beobachten. Was wird am meisten gesucht? — Manuskripte. Kein Gold, keine
Brillanten und nicht einmal der Plan einer sowjetischen Fabrik, sondern — Ma-
nuskripte! [...] Nicht Dollars, sondern — Manuskripte stehen jetzt hoch im
Kurs.«<®

Medienhistorisch betrachtet, fand der Zusammenbruch der Sowjetunion zu
einer Zeit statt, als iiberall in der Welt die Print-Kultur durch eine fundamentale
Krise gekennzeichnet war. Die russische Intelligencija sieht sich heute in die
Situation eines globalisierten intellektuellen Marktes geworfen, der immer mehr
von den elektronischen Medien (Fernsehen, Computer, Internet) dominiert wird.
Im WeltmaBstab erfihrt das Charisma der russischen Intelligencija, die Einzig-
artigkeit ihrer Identitdt auf diese Weise eine zusitzliche Relativierung.

Nach der Offnung des kulturellen Systems wihrend der Perestrojka und nach
der Abschaffung der Zensur eroberten verschiedene Spielarten der populédren
Massenkultur den innerrussischen Markt.5 Wihrend die staatlich gesteuerte

* Vgl. Gudkov, Lev/Dubin, Boris: [ntelligencija. Zametki o literatumno-politiceskich illjuzijach,
Moskva-Char'kov 1995,

5 Sinjawski, Andrej [Terz, Abram): Literatur als ProzeB, in: Kontinent (dt. Ausgabe) 1/1974, S
129-171, hier S. 132.

6 Einen Forschungsbericht zum Phinomen der populdren Massenkultur im zeitgendssischen
Russland vgl. Menzel, Birgit: Formen und Funktionen postsowijetischer Populacliteratur, in:
Chcauré, Elisabeth (Hg.): Kunstmarkt und Kanonbildung. Tendenzen in der russischen Kulur
heute. Berlin 2000, S. 219-241.
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sowjetische Massenkultur »Maschine zur Kodierung der Wiinsche der Masse
und Stimme der Macht«” zugleich war und somit ein Zusammenfallen von Pub-
likumsgeschmack, kiinstlerischer Akzeptanz und didaktischer Intention sugge-
rierte, treten im Konsum einer neuen, sich nach dem Gesetz von Angebot und
Nachfrage auf dem Markt behauptenden Massenkultur andere, von den norma-
tiven Vorgaben abweichende Wiinsche und Bediirfnisse des Publikums zu Tage.
Zu Sowjetzeiten hatte die pidagogisch-moralische Ausrichtung sowohl der offi-
ziellen wie inoffiziellen Kultur bei der Betrachtung der Literatur den Blick von
dem Kriterium des tatsichlichen Erfolgs bei den Lesern abgelenkt.® Soziologi-
sche Erforschungen zum konkreten Leseverhalten und Massengeschmack tra-
gen nun zu einer Entmythologisierung der groBen russischen Literatur bei und
relativieren die Rolle des russischen Schriftstellers als Prophet, Lehrer oder
Gewissen der Nation.? Die Grenzen zwischen hoher und populdrer Literatur
beginnen durchlissig zu werden und [6sen sich auf. Was die in Auflagenhthen
sich manifestierende Popularitit betrifft, kdnnen heutzutage sehr unterschiedli-
che Autoren nebeneinander stehen: Autoren aus dem Béreich der Unterhal-
tungsliteratur (Krimi, Thriller, Fantasy usw.) und von der postmodemn-
avantgardistischen Literatur herkommende Autoren wie etwa Viktor Pelevin.

Viktor Pelevin: Generation P'°

Mit seinem 1999 beim Vagrius-Verlag erschienenen Roman Generation P er-
reichte Viktor Pelevin sofort einen fiihcenden Platz auf den russischen Bestsel-
lerlisten.!" Bereits der Titel, der eine intertextuelle Anspielung auf Douglas
Couplands Bestseller Generation X tiber die junge Yuppie-Generation in Ame-
rika enthilt, ist als Erfolgsformel gewihit. Der Buchstabe P erscheint dabei als
eine Art Platzhalter, der eine Reihe von aktuellen Assoziationen eroffnet, die im

Text bzw. Kontext des Romans angelegt sind.

Dobrenko, Evgenij: Gossmech, ili Mezdu rekoj i no¢’ju, in: Kinovedéeskie zapiski 19/1993, S.
39- 45, hier S. 39,

8 Zur Diskussion des Erfolgskriteriums im literadischen Feld zwischen einer machtdominierten
ideologischen Kultur und ciner neuen kommerziellen Marktsituation vgl. Berg, Michail: Litera-
turokratija. Problema prisvoenija i pereraspredelenija viasti v literature, Moskva 2000, insbe-
sondere das Kapitel »Kriterii i strategii uspecha«.

E Vgl. Gudkov, Lev/Dubin, Boris: Literatura kak social’nyj institut. Stat’i po sociologii literatury,
Moskva 1994,

' Russische Erstausgabe: Pelevin, Vikior: Generation »P«. Maskva 1999 (zum Schriftbild: Gene-
ration in lateinischen Buchstaben. das »Pc als kyrillisches +T¢). [m Weiteren wird der Roman
zitiert nach der deutschen Ausgabe Pelewin, Viktor: Generation P Aus dem Russischen von
Andrcas Tretner, Berlin 2000.

"ozur Popularitdt Vikior Pelevins vel Kasper. Karlheinz, Das literarische Leben in RuBland
1999 (1), tn" Osteuropa 5/2000. S 520-536. hier S 52324
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Zundchst lasst sich das P im Sinne einer Geste der Selbstreklame als Allusi-
on auf den Namen des realen Autors Pelevin interpretieren. Viktor Pelevin hat
ein fir die russische Kultur neues Image des Schriftstellers als Pop-Star ge-
schaffen, der sich in immer wieder anderen Mystifikationen dem Publikum ajs
vieldeutig schillermde Projektionsfliche anbietet. Wesentlich gehort zu seinem
Image dazu, dass er als Autor in Russland eigentlich nur tber die Massenme.-
dien vermittelt in Erscheinung tritt. Von besonderer Bedeutung fiir seine Selbs-
inszenierung sind gezielt platzierte Interviews vor allem in den neuen Lifestyle-
Hochglanz-Zeitschriften.'? Pelevin gehért dariiber hinaus zu den Autoren mit
der groBten Prisenz im Internet. Sein gesamtes Werk steht dort zum Downloa-
den bereit, gesammelte Rezensionen (einschlieBlich Parodien auf seine Texte)
finden sich dort ebenso wie Internetkonferenzen mit seinen Lesern.'® In den
letzten Jahren ist Pelevin auf diese Weise zu einem populdren Autor in Russland
geworden, der mittlerweile nicht nur von jungen Leuten oder literarisch Interes-
sierten, sondern von ganz unterschiedlichen Schichten der Bevélkerung gelesen
wird. Sein internationaler Erfolg ist ebenfalls beachtlich und bleibt keinesfalls
auf spezialisierte slawistische Kreise beschrinkt.

In einer sich kommerzialisierenden Kultursituation spielt neben dem Star-
image des Autors fiir die Reklamierung einer Publikation auch die visuelle
Aufmachung eines Buchs bzw. einer Buchreihe eine nicht zu unterschitzende
Rolle. Der Umschlag der Erstausgabe von Generation P ist in popartistischer
Manier gestaltet und prisentiert auf plakative Weid¢ das dsthetische Programm
des Romans. In der Mitte des Covers ist Che Guevara mit einer Miitze von Nike
zu sehen, die linke Hilfte wird von Coca-Cola-Méirkenzeichen bestimmt, die
rechte von Pepsi-Cola-Markenzeichen, vermittelt;werden beide Hilften durch
das Yin/Yan-Zeichen, das quasi zu einem Markenzeichen fiir die philosophische
Orientierung auf den Buddhismus wird. Auf der Riickseite des Umschlags tritt
ein Adidas-Emblem auf Che Guevaras Miitze in Konkurenz zu dém Nike-
Emblem auf der Vorderseite. Ein ideologisch begriindetes Konzept des revolu-
tiondren Kampfes — wenn man etwa im Vergleich an das sowjetische Agitati-
onsplakat Schlagr die Weiffen mit dem roten Keil (1919) von EI Lisickij denkt —
ist zu einer Konkurrenz verschiedener, sich nicht prinzipiell unterscheidender
Markenangebote umgedeutet. Es geht um den »Sieg des Roten iiber das Rote«
(S. 11). In diesem Zusammenhang wird auch Che Guevara, die revolutionire
Tkone der Bewegung der Achtundsechziger im Westen, zum Werbetridger um-
gedeutet. Die Selbstidentifikation einer Figur ist nicht mehr an eine grundlegen-

12 Vgl etwa das Interview: Dobrotvorskaja, Karina: Bratok po razumu, hup://parkline.ru/ Libra-
ry/ko/PELEWIN/interviewbratok.txt, Erstverdffentlichung: Vogue 9/1999 (September). S. 40—
43

1 Vittual'naja konferencija s Viktorom Pelevinym. IRC, set” EUnct, kanal #zhumal, [ fex ralya
1997 hup://www,parklinc.ru/Lxbrary/koi/PELEWlN/pcl—1rlx(
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de weltanschauliche Position gebunden, sondern an bestimmte Markenzeichen
und einen damit verbundenen Lebensst| gekoppelt.'"* Das »Wow« auf dem
Buchriicken - diese positiv-bekriftigende, magisch-ansteckend wirkende Inter-
Jektion der héchsten Begeisterung: »Spitze!« — erscheint als zentrales Element
einer stilisierten Werbesprache, als sprachliche Manifestation einer Erfolgsori-
entierung,

Generation P ist Pelevins eigener Generation gewidmet, der Autor selbst
wurde 1962 geboren. Withrend die Generationserfahrung der Eltern, der so ge-
nannten Sestidesjatniki, der Tauwettergeneration der sechziger Jahre, durch
historische Ereignisse (Stalins Tod 1953 und den 20. Parteitag 1956) und damit
verbunden durch den romantischen Glauben an die Emeuerbarkeit des Kommu-
nismus gepriigt war, firmiert die Generation der Kinder unter einem Markenzei-
chen, und zwar unter dem Logo der in der Sowjetunion der BreZnev-Ara in
Lizenz produzierten Pepsi-Cola (eine weitere Aufschliisselung des P). Der Vor-
name der Hauptfigur Vavilen Tatarskij ist vom Geist der Elterngeneration ge-
pragt. Es handelt sich um eine Initialenkombination und Kontamination aus
Vasilij Aksenev (dem Namen eines beriihmten Jugendschriftstellers der sechzi-

der Initiation durch ein Pasternak-Gedicht beschlieBt Vavilen Tatarskij Dichter
zu werden. Er studiert am Literaturinstitut in Moskau, allerdings nur an der
Fakultit fiir Ubersetzer aus den verschiedenen exotischen Sprachen der UdSSR.
Seine Freizeit widmet er dem dichterischen Dienst an den ewigen Werten. Nach
dem Ende der Sowjetunion verwandelt er sich — in Anpassung an die neuen
Verhiltnisse und materiellen Notwendigkeiten folgend — vom Dichter in einen

1 Vgl. dazu Winkels, Hubert: Leselust und Bildermacht. Literatur, Fernschen und Neue Medien,
Frankfurt a. M. 1999, insbesondere das Kapitel » Armani, Sony. Frauenfolter. Bret Easton Ellis’
Roman der Grausamkeit«, §. 219-234. Winkels verweist auf eine ganze Serie neuerer interna-
tionaler Romane, die sich durch eine Obsession fiir Markenanikel auszeichnen, den
Tauschwertuniversalismus des Marktes feiern und ihre Figuren dadurch charakterisicren, was
sie konsumicren, Neben Bret Easton Ellis* American Psveho nennt er u.a. Douglas Couplands
Generation X oder den Roman Kristall Kids des lapaners Yasuo Tanaks

' In der deutschen Uhcrsctzung 15t das der Namensgebung des Protagonisten zugrunde liegende
Sprachspiel verandert. Der Vomame Babilen wird aus der Kontamination von Evgenij Ev-

tusenkos Gedicht Babe Jar und Viadimie 11i¢ Lenin abgeluiter
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flektiert. Ein Generationenwechsel findet in diesem Zusammenhang seinen
Ausdruck in einer Dominanzverschiebung von der Literatur als Identifikations-
medium der Tauwettergeneration'® zu den neuen post-gutenbergschen Medien,

die den Lebensstil der gegenwirtigen Generation prigen.'?

Reklamewelten

Leitmotivisch durchzieht den Roman eine ganze Serie von Werbespots aus der
Feder des Protagonisten. In dieser typographisch aus dem gesamten Romankor-
pus herausgehobenen Schicht, die allein schon aufgrund ihres Umfangs eine
eigene dsthetische Dynamik entfaltet, erscheint die Differenz von literarischer
Sprachgestaltung und sprachlichem Design in Werbung und Public Relations
aufgehoben. Auf die visuelle Medienkonkurrenz unter den Bedingungen einer
mediatisierten Offentlichkeit reagiert die Literatur dadurch, dass sie sich in
Form und Material die Techniken der elektronischen Medien aneignet. Einer-
seits enthalten die drehbuchartig formulierten Spots Elemente der real im zeit-
gendssischen Russland vorzufindenden Reklame, andererseits sind einige der
im Roman literarisch fingierten Werbespriiche bereits selbst zu héufig zitierten
gefliigelten Worten in der alltidglichen Rede geworden. In den literarischen An-
verwandlungen an die massenmediale Produktion ist zuweilen der kommerzielle
Emst nur schwer vom intellektuellen Spiel zu unterscheiden. Die Uberidentifi-
kation mit der Medienkonkurrenz fiihrt zu einem ambivalenten Effekt: Die af-
firmative Distanzlosigkeit schligt in der Ubersteigerung in ihr Gegenteil einer
subversiven, spéttisch-aggressiven Distanznahme um. Der Effekt einer parodis-
tischen Verdoppelung wird dabei durch die Uberlagerung zweier Mediensyste-
me, durch die Ubersetzung aus einem Medium (TV) in ein anderes Medium
(Literatur), verstirkt.

In der den Roman durchziehenden Serie von Spotentwiirfen werden wesent-
liche Merkmale der russischen Werbung und einer neuen Mediensprache in
Russland demonstriert. Bemerkenswert ist, dass die Werbung in der gegenwir-
tigen russischen Gesellschaft hiufig genau den Raum einnimmt, den frither die
Ideologie fiir sich beanspruchte. Die Reklameschilder ersetzen raumlich gerade-
zu die Losungsbanner. Dieser Tatbestand, dass die neue Werbung in einem
Austauschverhiltnis zu sowjetischer Agitation und Propaganda steht, wird im
Roman dadurch thematisiert, dass einer der Auftraggeber, ein ehemaliger Sekre-

16 Zur Bedeutung der Literatur als Identifikationsmedium fiir die Tauwettergeneration vgl. Flaker,
Aleksandar: Modelle der Jeans Prosa. Zur literadischen Opposition bei Plenzdorf im osteuropi-
ischen Kontext. Kronberg/Ts. 1975.

7 Vgl. Hérisch, Jochen (Hg.): Mediengenerationen, Frankfurt a. M. 1997, Der Generationenkon-
flikt zwischen » Achtundsechzigem« und »Neunundachtzigem« in Deutschiand wird in dicsem
Band an dem unterschiedlichen Verhiltnis der Generationen zu den Medien diskutiert
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tdr fiir Propagandafragen, den Protagonisten in seiner neuen Werbeagentur emp-
fdngt, die er im friheren Pravda-Gebiude in der Abteilung fiir [deologie einge-
richtet hat.

Nach dem Ende der Sowjetunion dominierte in Russland zunichst die west-
liche Werbung, die zusammen mit den westlichen Produkten importiert wurde.
Mitte der neunziger Jahre gewann dann eine eigene Werbung, die sich in An-
verwandlung fremder westlicher Muster und unter Riickgriff auf Mythen aus
der russischen Geschichte bzw. Kultur herausbildete, zunehmend groBere Be-
deutung. Svetlana Boym bezeichnet die neue russische Werbung als eine Hyb-
ridbildung im Spannungsfeld zwischen eigenen Traditionen und fremden Ein-
flissen, als eine ganz eigenartige ménage a trois: »On the one hand, the post-
communist romance with the West, and on the other, the perpetual love affair
with old Russia, which often unfolds in the so-called pseudo-Russian style.«'8

Im Roman entwirft Vavilen Tatarskij, dessen'Nachname an die fiir die russi-
sche Nation traumatische Erfahrung des »tatarischen Jochs« erinnert, nach die-
sem Programm eine Reklame fiir die westliche Zigarettenmarke Parliament.
Dabei erscheint nicht nur der beriihmte Aphorismus »SiiB ist der Rauch des
Vaterlands« aus Aleksandr Griboedovs Verstand schafft Leiden — ein literari-
sches Klassikerzitat als Inbegriff des russischen Nationalstolzes — in einen Wer-
bespruch umgemiinzt, der Markenname wird vielmehr in einer zynischen An-
spielung auf ein Ereignis der jiingsten Geschichte, auf die BeschieBung des

russischen Parlaments, inszeniert:

Bildvorlage fiir das Plakat: Ansicht der Moskwa-Promenade, von der
Bricke aus photographiert, wo im Oktober 93 die historischen- Panzer
standen. Anstelle des WeiBen Hauses eine Riesenschachtel Parliament
(Computermontage). Drum herum Jede Menge Palmen. Slogan (Zitat
Gribojedow): ; '

SiB ist der Rauch des Vaterlands

PARLIAMENT
(Variante: Motherland's smoke number one!) (S. 62)

Der Stil einer neuen Mediensprache in Russland, des so genannten »steb«'’, der
von Pelevin noch weiter iiberzeichnet wird, ist im Unterschied zur geretnigten
Sowjetsprache durch eine Mischung aus Jugendjargon, nichtnormativer Lexik

= Boym, Svetlana: Common Places Mythulogies of Everydav Life in Russia. Combndge/Mass -
London 1994, S 274,

" Zum Begrill des steb vgl. Elistratov. Viadimir: Slovar' russkogo argo imatcnaly 19801990 -ch
$g.). Moskva 2000. Der Worstamm echt aul cinen Dialekibegrilt zuruck und bedeutet sowohl
peitschen, schlagen. klatschen« als auch mschwatzen. plappem«: daraus abgeleitetes Rellexiv-
verb: vulgdr »Geschlechtsverkehr hahen Adjekuv: seltsam, verruckt
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und Milieusprachen verschiedener Subkulturen, einschlieBlich der Gaunerspra-
che, geprigt. Es lisst sich ein besonderes Vergniigen an ausschweifenden
Sprach- und Zitatenspiele beobachten, bei denen Stereotype und Klischees aus
unterschiedlichen Bereichen so kombiniert werden, dass durch eine dem ur-
springlichen Kontext unangemessene Verwendung eine parodistisch erniedri-
gende Wirkung erreicht wird.?® Ein weiterer Entwurf fiir eine Nescafé-Gold-
Reklame aus dem Pelevin’schen Roman macht auf hyperbolisierende Weijse
deutlich, wie in der Sprache der Medien die Kriminalisierung und Mafiotisie-
rung der russischen Gesellschaft zur Inszenierung der Attraktionswerte von
»Sex and Crime« genutzt wird, um auf dem massenkulturellen Markt die Auf-

merksamkeit des Publikums fiir sich zu gewinnen:

Aus der Villa tritt ein kleiner, dicker Mann mit verderbtem Gesicht, sieht
sich dngstlich um und eilt die Stufen zum Wagen hinunter. Als er hinter
den getdnten Scheiben des Mercedes verschwunden ist, steigt die Guard
in die Jeeps. Der Mercedes fahrt an, in diesem Moment erfolgen kurz
nacheinander drei méchtige Detonationen. Triimmer fliegen in alle Rich-
tungen, die Stelle, wo eben noch die Autos standen, ist in Qualm gehiillt.
Schnitt. Der junge Mann auf der Bank entnimmt seiner Tasche eine
Thermoskanne und einen roten Becher mit Goldrand. Er gieBt sich einen
Kaffee ein, schliefit beim ersten Schluck genuBvoll die Augen.

Stimme aus dem Off:

Gut eingeriihrt.
NESCAFE GOLD.
Die Geschmacksexplosion! (S. 68)

Eine Verquickung der Sphiren von Werbung und Politik, die fiir die neue russi-
sche Situation kennzeichnend ist, wird in Generation P in einer Vision umge- .
setzt, die schlieBlich die gesamte russische politische Szenerie — Boris El’cin,
Boris Berezovskij, Aleksandr Lebed’, Gernadij Zjuganov und andere — als eine
im Werbestudio produzierte Computersimulation erscheinen ldsst. In diesem
Zusammenhang werden Strategien aus der Werbung in den Bereich der Politik
tibertragen und zur Image-Inszenierung fiihrender Politiker, Prominenter und
Parteien eingesetzt. Und auch bei der architektonischen Umgestaltung der Met-
ropole Moskau zu einem Reprisentationsort fiir die GréBe Russlands werden
die Archetypen der imperialen Vergangenheit mit Hilfe von Schauwerten der
Reklame inszeniert, um eine neue Idee russischer Staatlichkeit zu propagieren.
Wihrend Prisident Boris El'cin einen Wettbewerb zur Entwicklung der russi-

0 Zur Entwicklung des steb von einem Slang nicht-formeller Gruppicrungen zu einer Form der
Sprachverwendung in der Sphire der Massenkommunikation vgl. Dubin, Boris: Kruzkovyj
steb i massovye kommunikacii: k sociologii perechoda, in: Dubin, Boris: Slovo - Pis'mo — Li-

teratura, Moskva 2001, S 163-174
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schen Nationalidee ausrief, kiimmerte sich vor allem Biirgermeister Jurij LuZz-
kov um die Mythenpflege in der Moskauer Stadtplanung.”

Einen Héhepunkt der Reklameprojekte in Generation P stellt ein blasphe-
misch anmutender Werbespruch fiir Gott dar, der als location ein zentrales Ele-
ment in der Architektur des neuen Moskau, die wieder aufgebaute Christus-
Erléser-Kathedrale, nutzt. Die Reprisentation des Konsums verschmilzt dabei

mit der Reprisentation der Macht:

Plakat/TV-Spot:
Lange, weiBe Limousine vor der Erloserkirche. Die hintere Tiir gedffnet,

Lichtkege! von drinnen. In ihm erscheint eine Sandale, die knapp vor dem
Asphalt haltmacht, dazu eine Hand auf dem Tiirgriff. Kein Gesicht zu se-
hen. Nur das Licht, das Auto, die Hand und der FuB. Slogan:

JESUS CHRISTUS
Ein solider Herr fiir solide Herren. (S. 169)

Die Strategie des steb, die auf eine Verspottung hochster Werte und anerkannter
" Traditionen ausgerichtet ist, lisst sich auch in der durch die Globalisierung des
Marktes fiir Waren, Arbeitskrifte und Informationen internationalisierten Wer-
bung aufspiiren. Eines der Pelevin'schen Szenarien erinnert mit seiner Inszenie-
rung eines kalkulierten Tabubruchs an die Schockwerbung der Firma Benetton,
die gesellschaftlich brisante Themen aufgreift und mit Motiven, die das Leiden
in der Welt (Aidsopfer, Fliichtlingsschiff, Kinderarbeit) darstellen, auf zynische
Weise an die Gefiihle der Verbraucher appelliert:

StraBenszene eines kleinen, im Dschungel versteckten vietnamesischen
Dorfes. Im Vordergrund die landes- ‘und drittewelttypische Nike-
Manufaktur — zu entnehmen einem Schild tiber der Tiir: Nike Sweatshop
No. 1567903. Tropenbdume im Hintergrund, Glockenklang. (Ein am La-
gerzaun hingendes Stiick Eisenbahnschiene dient als Glocke.) Vor dem
Eingang zur Manufaktur steht ein Vietcong mit Kalaschnikow, er tragt
Khakihosen und schwarzes Hemd — man denke an Die durch die Holle
gehn. Detail: Hinde an der MPi. Kamerafahrt zur Tiir hinein, wir sehen
zwei Reihen von Werkbinken, hinter denen die in Ketten geschlagenen
Arbeiter sitzen. (Anblick wie in Ben Hur, Galeerenszene). Alle in sagen-
haft verschlissener und zerrissener GI-Uniform: die letzten amerikani-
schen Kriegsgefangenen. Vor ihnen auf den Binken stapeln sich Nike-
Tumschuhe in verschiedenen Stadien der Verarbeitung. Die Gefangenen
haben durchweg schwarze Krduselbirte und Hakennasen. (S. 136)

H Vel Dmitneva, Marina: Dec neue visuelle Raum in Moskau: Entstehung cincs postsow)eu-
schen Suls, in: Forschungsstelle Osteuropa (Hg.): Das neue RuBland in Politik und Kultur
Bremen 1998, S 156-173




118 Sabine Hansgen |

Unter den Bedingungen der Globalisierung gehen — wie Guy Debord es be-
schreibt — ideologische Propaganda und kommerzielle Werbung gleichermaBen
in einer grenziiberschreitenden, umfassenden Welt des Spektakels auf:

Das ganze Leben der Gesellschaften, in welchen die modernen Produkti-
onsbedingungen herrschen, erscheint als eine ungeheure Sammlung von
Spektakeln. Alles, was unmittelbar erlebt wurde, ist in eine Vorstellung
entwichen. [...] Es ist das Herz des Irrealismus der realen Gesellschaft. In
allen seinen besonderen Formen - Information oder Propaganda, Wer-
bung oder unmittelbarer Konsum von Zerstreuungen — ist das Spektakel

das gegenwirtige Modell des gesellschaftlich herrschenden Lebens.?

Die Inszenierung von Images, die in der Dramaturgie des Spektakels zu stindig
wechselnden Arrangements kombiniert werden, ist nicht mehr auf eine konkre-
te, faktische Realitdt bezogen, die Images gehen vielmehr jeglicher Darstellung
von Realitit voraus und bestimmen die Wahrnehmungsmuster der Wirklichkeit.
Dies fiihrt zu einer Umstrukturierung des 6ffentlichen Diskurses, der Stil argu-
mentativer Auseinandersetzung wird gegen einen von Images der Politik ge-
prigten Stil eingetauscht.” Fiir die Strategien der Imagebildung, die den gesell-
schaftlichen Raum durchdringen und die menschliche Vorstellungskraft grund-
sdtzlich verdndern, trifft das zu, was Norbert Bolz fiir die Computersimulation
beschreibt: »Realitidt ist nicht mehr hinter den Bildern, sondemn allein in ihnen.
Die Medienwirklichkeit wird konkret zum Apriori unserer Weltwahmeh-
mung.«?* Der qualitative Umschlag von der Modeme zur Postmodeme — eine
weitere Aufschliisselung des P — wird dabei mit dem gesamtgesellschaftlichen
Effekt neuer Technologien in Verbindung gebracht.

Im zeitgendssischen Russland gewinnt man den Eindruck, dass sich der Sta-
tus der gesellschaftlichen Inszenierungen in der historischen Tradition der »Po-
temkinschen Dérfer« zwischen zwei Polen bewegt.”> Zum einen erscheinen die
Inszenierungen als triigerische, phantomhafte Produktionen von Realitdt, im
Baudrillard’schen Sinne als Simulakren,?® die die Welt ersetzen, zum anderen

22 Debord, Guy: Die Gesellschaft des Spektakels. Aus dem Franzbsischen von Jean-Jacques
Raspaud, Berlin 1996, S. 13 und S.15.

B zZur Inszenierung von Politik vgl. Meyer, Thomas: Die Inszenierung des Scheins, Frankfurt a.
M. 1992; Mediokratie. Die Kolonisierung der Politik durch das Mediensystem, Frankfurt a. M.
2001.

24 Bolz, Norbert: Chaos und Simulation, Miinchen 1992, S. 125.

25 Zu den zwei Polen von Inszenierung - Simulakren und virtuellen Welten — vgl. Sasse, Sylvia:
»Anna Karenina na puti v raj. Netzkunst, Computerperformances und einige lllusionen von der
Elektrifizierung des ganzen Landes«, in: Die Welt der Slaven XLIV, 1999, S. 285-306, insbe-
sondere S. 293-297.

26 Vgl Baudrillard, Jean: Agonie des Realen, Berlin 1978, S. 7: wAuch bezieht sich dic Simulati-
on nicht mehr aul emn Territorium, ein referentielles Wesen oder auf cine Substanz. Vielmehr
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erscheinen sie als virtuelle Welten, die ein Potential in sich tragen, neue Realitit
zu stiften, — eine Vorstellung, die dem Entwurf von Vilém Flusser zugrunde

liegt:

Wenn wir von virtuellen Ridumen sprechen, dann meinen wir, dall we-
nigstens in den Bereich des Denkbaren und vielleicht sogar schon des
Machbaren die Méglichkeit dringt, altemmative Welten herzustellen, sie
der Konkretizitdt immer niherzubringen, so daB sie immer virtueller in
jenem Sinn werden, von dem ich gesprochen habe. Bis wir in einer Plura-
litdt von Welten leben werden, von denen keine konkreter oder weniger
konkret als die andere sein wird, angesichts derer die Unterscheidung von
Wirklichkeit und Fiktion keinen Sinn mehr haben wird.”

Virtualitit des skonomischen Raums

Pelevins postmoderne Poetik der Simulation, bei der in einem endlosen Prozess
des Austausches Zeichen und Symbole einen konkreten Referenzpunkt in der
Wirklichkeit verlieren, korrespondiert in Generation P mit der Virtualitdt des
neuen russischen Wirtschaftsraums.?® In seiner Darstellung konzentriert sich der
Roman auf die symbolische Sphidre der Werbung, die Arbeit als Sphire der
Produktion realer Gegenstinde bleibt dabei véllig ausgeblendet:

»Die Einmaligkeit des russischen Wirtschaftswunders besteht darin, daB3
die Wirtschaft ziigig in den Arsch geht, wihrend das BusineB floriert,
prosperiert und die internationale Arena betritt. Und jetzt denk mal nach:
Womit handeln die Leute um dich herum? Na?«

»Womit?«

28

bedient sie sich verschiedener Modelle zur Generierung eines Realen ohne Ursprung oder Rea-
litde, d. h. eines Hyperrealen.« - .

Flusser, Vilém: Im Triiben fischen. Von Virtueller Realitét, in: Ders.: Die Revolution der Bil-
der. Der Flusser-Reader zu Kommunikation, Medien und Design, Mannheim (2. Auflage)
1996, S. 166170, hier S. 170. Zu Realitit stiftenden Inszenierungen in Russiand (Putin-Effekt)
vgl. Eichwede, Wolfgang: Von aulen gesehen: Russische Entwicklungen, westliche Perzeptio-
nen, in: Hohmann, Hans-Hermann/Schréder, Hans-Henning (Hg.): Russland unter neuer Fiih-
rung. Politik, Wirtschalt und Gescllschaflt am Beginn des 21, Jahrhunderts, Miinster 2001, S.
292-302, insbesondere die Uberlegungen zur »lnszenierung« S. 301-302.

Zur Simulationsdsthetik in Pelevins friiheren Werken vgl. Keller, Chrstoph: [n Potjomkin-
schen Dorfern, in: Keller, Christoph: Herumstreunende Hunde unter dem Héllenhimmel. Auf-
sdlze zur neueren russischen Literatur, Eggingen 1997, S. 62-68- Uffelmann, Dirk: Interkultu-
relle Ubersctzung in der Postmoderne ~ akademisch (Derrida) und phantastisch (Pelevin), in:
Kissel. Wollgang Stephan/Thun. Franziska/Uffelmann, Dirk (Hg.): Kultur als Ubersetzung
Festschalt lie Klaus Stadike zum 65. Geburtstag, Wirzburg 1999, S 319-334: Engel, Chasu-
ne: Der Text als Vexierbild, oder: Wo steckt Big Brother”? Viktor Pelevins Erzahlung »Pring
Gosplana«, in: Kissel/Thun/Uffelmann: Kultur als Ubersetzuny, S 335-348
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»Mit Dingen, die absolut nichtmateriell sind. Sendezeiten und Anzeigen-
raum zum Beispiel — in der Zeitung oder an den Plakatwanden.« (S. 139)

Das »virtuelle Business« funktioniert als ein in sich geschlossener Kreislauf des
Kaufens und Verkaufens. AusschlieBlich auf Gewinnmaximierung orientiert,
entwickeln sich die Wirtschaftsbeziehungen in einer Dimension reiner Geldzir-
kulation. Der Prozess der urspriinglichen Akkumulation, der von kriminellen
Machenschaften dominiert ist, wird bei Pelevin folgendermaBen geschildert:

»Im groBen ganzen lduft die Sache so«, erlduterte Morkowin. »Jemand
nimmt einen Kredit auf. Davon mietet er sich ein Biiro, kauft sich einen
Cherokee-Jeep und acht Kartons Smirnoff. Wenn der Smimoff alle ist,
stellt sich heraus, daB der Cherokee in Klump gefahren, das Biiro vollge-
kotzt und der Kredit fillig ist. Also wird ein zweiter Kredit aufgenommen
— die dreifache Summe. Mit dem wird der erste Kredit beglichen, ein
Grand Cherokee und sechzehn Kartons Absolut gekauft. Wenn der Abso-
lut...«

»Schon kapiert«, unterbrach ihn Tatarski. »Und wie geht die Sache aus?«
»So oder so. Wird seine Gldubigerbank von Ganoven gefiihrt, kriegt er
irgendwann eins iiber die Riibe. Da es bei uns nur solche Banken gibt, ist
das der Regelfall. Wenn aber der Mann selbst ein Ganove ist, wird der
letzte Kredit auf die Staatsbank umgeschrieben, und der Mann stellt einen
Konkursantrag. Dann kommen die Gerichtsvollzieher ins Biiro, setzen die
leeren Flaschen und das bekotzte Fax auf ihre Liste, und er kann nach ei-
ner gewissen Zeit von vorne anfangen. Zwar ist die Situation in letzter
Zeit etwas uniibersichtlicher geworden, weil die Staatsbank ihre eigenen
Ganoven hat, aber im Grunde l4uft alles wie gehabt.« (S. 20-21)

In parodistisch zugespitzter Form enthilt der Roman den Entwurf einer 6kono-
mischen Theorie als Medientheorie. Vavilen Tatarskij nimmt in einer Art spiri-
tistischer Sitzung Kontakt zum Geist Che Guevaras auf. Durch mystische
Schreibimpulse empféngt er ein »medientheoretisches« Traktat, in das verfrem-
det und durch Lenin'sche Diktion gefiltert Theoreme aus der neuesten Wissen-
schaftsgeschichte von Sigmund Freud bis Marshall McLuhan Eingang finden.
Eine Hauptthese des Traktats lautet, dass das Femsehen den homo sapiens in
einen homo zappiens verwandelt:

Dieses Zwangszappen, bei dem der Zuschauer praktisch durch den Fern-
seher fernbedient wird, ist nicht bloB eine Methode der Erzeugung und
Kombination von Bildsequenzen, sondem Grundlage aller Femnsehiiber-
tragung und die hauptsichliche Form, in der der Werbe- und Informati-
onssektor auf das BewuBtsein EinfluB nimmt. (S. 113)

Das Fernsehen wird als Virtualisierungsmaschine beschrieben, die zu einer Ent-
leerung der menschlichen Existenz, zu einer »kollektiven Nichtseinserfahrunge«




Kommerzialisierung der Literatur / Literarisierung des Kommerzes 121

(S. 111) fiihrt. Der Titelbuchstabe P ldsst sich in diesem Zusammenhang als
Verweis auf pustota, die Leere im Sinn der buddhistischen Weltanschauung
interpretieren.?’ Allerdings handelt es sich hier nicht um eine befreiende Erfah-
rung von Leere, sondemn die Erfahrung des Nichtseins geht in einem nichts her-
vorbringenden, leer laufenden Wirtschaftskreislauf auf.

Das Funktionieren dieses Wirtschaftskreislaufs wird an etnem Gattungswe-
sen mit der Bezeichnung »Oranus« (Mundarsch/rotoZopa) idealtypisch be-
schrieben. Der »Oranus« erscheint als Kollektivkdrper, in dem die Entschei-
dungsfihigkeit bewusster Subjekte aufgehoben ist. Es handelt sich um ein para-
sitdres, in einem vorsexuellen Entwicklungsstadium stehen gebliebenes Primi-
tivwesen, das auf orale und anale Funktionen reduziert ist und von einem Reali-
titsverdringungs-Impuls gesteuert wird, was in der Formel zum Ausdruck
kommt: »Die Welt — das ist der Orct, wo BusineB und Geld sich begegnen.« (S.
117). Die Existenz des »Oranus« beschrankt sich auf die physiologischen Pro-
zesse der Aufnahme und Ausscheidung von Geldstrémen:

Jede dieser Zellen, jeder auf seine konomischen Eigenschaften reduzier-
te Mensch also, verfiigt iiber eine spezielle psychosoziale Membran,
durch die das Geld (welches im Organismus des Oranus die Rolle des
Blutes resp. der Lymphe spielt) in beide Richtungen diffundieren kann.
Vom Standpunkt der Okonomie ist es die Aufgabe jeder mammonitischen
Zelle, durch diese Membran so viel wie moglich Geld herein- und so we-
nig wie moglich davon hinauszulassen. (S. 114-115)

Die hyperbolisierende literarische Darstellung eines virtuell funktionierenden
Skonomischen Raums ist auch eine Reaktion auf die Finanzkrise im August
1998. In diesem Kontext lidsst sich die resignative Widmungsformel des Ro-
mans interpretieren: »Dem Andenken an den Mittelstand«. Es war gerade ein in
Ansitzen sich herausbildender Mittelstand, der vom Ruin einer Vielzahl von
Banken, Finanzorganisationen, Handelsfirmen usw. als Folge des wirtschaftli-
chen Einbruchs getroffen wurde. -Der Entwurf einer neuen Realitdt in Generati-
on P ist von Skepsis in Bezug darauf gekennzeichnet, ob es ein ausreichendes
soziales und politisches Fundament fiir einen Prozess der gesellschaftlichen

Ausdifferenzierung im gegenwdrtigen Russland gibt.

2y pelevins vorhergehender Roman Capaev i pustota (Capaev und die Leere, Moskau 1996 —
deutsche Ausgabe: Buddhas kleiner Finger, Aus dem Russischen von Andreas Tretner, Berlin
1999) trdgt bereits das Wort pustota (Leere) im Titel. Zum Femschen ats buddhistische Virtua-
lisicrungsmaschine vgl. dartiber hinaus Enzensberger, Hans Magnus: Das Nullmedium oder
Warum alle Klagen dber das Femschen gegenstandslos sind. in: Enzeasberger, Hans Magnus:
Mittelmall und Wahn, Frankfurt 2 M 1989, S 89-103. insbesondere S 1020 »So lieBe sich
auch die quasi-religiose Verchrung die das Nullmedium genefit, zwanelos crklaren: es stellt
dic technische Annaherung an das Nirwana dac Der Femscher st die buddhistische Masclhi-

Nne «
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Apokalyptiker und Integrierte

Je weiter der Protagonist des Pelevin'schen Romans in der Werbebranche auf-
steigt, desto intensiver verbindet er seine Reklameaktivititen mit psychodeli-
schen Reisen in phantastische Welten. Es sind Drogen, insbesondere russische
Fliegenpilze, die die virtuelle Erfahrung so weit steigern, dass der Kontakt zu
uralten babylonischen Gottheiten méglich scheint.

Auf dem Hohepunkt seines Erfolgs, an der Spitze einer allmichtigen, ge-
heimen Medienorganisation halluziniert sich Vavilen Tatarskij, selbst bereits
dem Prozess der Digitalisierung unterworfen, in die Rolle des Gottes Marduk in
der Vereinigung mit der Géttin Ischtar:

Die Géttin hat ja keinen eigenen Korper, sie hat nur einen Ersatz dafiir.
Ihre Korperlichkeit besteht in der Summe aller in der Werbung verwand-
ten Bilder. Und da sie in dieser Form auftritt, muBt du, um deine Quasi-
Géttlichkeit zu verkdrpern, auf die gleiche Weise prisent sein. Nur so
habt ihr die Moglichkeit zur mystischen Verschmelzung. Genaugenom-
men ist es dein 3-D-Modell, das sie sich zum Manne nimmt [...]- (5. 319)

Im Gefolge der Géttin Ischtar taucht jedoch auch ein hinkender Hund mit finf
Pfoten auf. Dieses bose mythologische Tier, der schlafende Hund Pizdec — eine
weitere Aufschliisselung des Buchstaben P —, hat seinen Platz in Russland. Piz-
dec — der Name des Hundes — verweist als obszoner Ausdruck auf eine verzwei-
felte, ausweglose, katastrophale Situation.

Die literarische Darstellung des Aufstiegs auf den Babylonischen Turm ist
gleichermaBen von utopischen und anti-utopischen Elementen geprigt: Die
utopische Perspektive einer lichten, kommerziellen Zukunft im Reich der Wer-
bung verkehrt sich in eine apokalyptische Vision angesichts einer totalen Welt
des schonen Scheins im Zeitalter der Globalisierung.

Generation P kann als ironisches Selbstportrit eines Schriftstellers gelesen
werden, der an den Formen der Massenkultur, derén Mechanismen er aufzeigt,
auch selbst dsthetisch partizipiert. Im Roman entsteht eine widerspruchsvolle
Spannung zwischen intellektueller Distanz und unmittelbarer Teilhabe an den
Wirkungseffekten der zitierten massenkulturellen Muster, zwischen analytischer

% Zum ambivalenten Status von Generation P als »Anti-Utopie, dic keine Anti-Utopie ist, Satire,
dic keine Satire ist« wvgl. Rubinstejn, Lev: Kogda Ze pridet nastoja3éij »P«?
hitp://'www.pelevin.nov.ru/stati/o-rub/ ! .htm] {(Erstverdffentlichung in: [togi 17/1999 [26.4.)).
Zum Motiv des Babylonischen Turms im Spannungsfeld zwischen Utopie und Anti-Utopie vgl.
dariiber hinaus Gjunter, Chans {Giinther, Hans): Kotlovan i vavilonskaja banja, in: »Strana fi-
losofov« Andreja Platonova: Problemy tvoréestva, Vypusk 2, Moskva 1995, S, 145-151. Das
Motiv des Turms als Konstruktion eines idealen Lebens nimmt eine zentrale Stelle im utopi-
schen Denken ein. In der Tradition der Utopiekritik beruft man sich dagegen immer wieder auf
den Mythos vom Turmbau zu Babel mit einer Betonung auf der Strafe Gotles fiir den Hochmut
der Menschheit.
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Reflexion und einer Orientierung an den Wiinschen und Bediirfnissen eines
breiten Publikums. Viktor Pelevin bewegt sich auf der Grenze zwischen hoher
Literatur und Massenliteratur; er schreibt fiir ganz verschiedene Leserschichten,
von denen er auf jeweils unterschiedliche Weise rezipiert wird."! Generation P
ist ein doppelt kodierter Text, der einerseits aufgrund einer hinreichend kom-
plexen Struktur als autonomes Kunstwerk interpretiert werden kann, der ande-
recseits aber auch mit einer die Emotionen ansprechenden Geschichte das Un-
terhaltungsbediirfnis von Lesern der Massenliteratur befriedigt und im Riick-
griff auf populdre Genres ~ wie Mirchen, Fantasy oder esoterische Literatur —
Moglichkeiten anbietet, die gewshnliche Realitit des Alltags zu transzendie-
ren.'? Pelevin gelingt es, die kiinstlerischen Verfahren, die der Postmoderne
zugerechnet werden, fiir eine breite, dsthetisch nicht vorbereitete Leserschaft zu
adaptieren und auf den Geschmack von Durchschnittskonsumenten einzustellen.
Er reinigt sie von einem fiir das Massenbewusstsein unannehmbaren Radikalis-
mus und passt sie den Strukturen der Unterhaltung an, wie schon vor ihm die
Werbung avantgardistische Techniken zu ihren Zwecken appropriiert hat. Dabei
findet eine Umkodierung der durch Negativitdt sich auszeichnenden De-
konstruktion von Ideologien in eine neue positive Botschaft statt.™

In seinen Studien zur kritischen Kritik der Massenkultur subsumiert Umber-
to Eco unter die polemischen Begriffe des »Apokalyptikers« und des »Integrier-
ten« zwei einander entgegenstehende Einstellungen zur Massenkultur. Der
»Apokalyptiker« deutet die Massenkultur als Zeichen des Zerfalls und sucht
Trost in der Gemeinschaft der gebildeten Lesenden und Schreibenden, um sich
tiber die banale Durchschuittlichkeit zu erheben. Die optimistische Haltung des
»Integrierten« als Praktiker der Kulturarbeit zeigt sich dagegen begeistert von
den Méglichkeiten der Massenmedien, die Kultursphire auszuweiten und durch
ein erleichtertes und angenehm gestaltetes Rezeptionsangebot die Kultur mog-
lichst vielen zuginglich zu machen. Genau diese Haltungen des »Apokalypti-
kers« und des »Integrierten« lassen sich in Viktor Pelevins Roman wieder fin-
den, allerdings stehen sie nicht mehr in einem Gegensatz zueinander, sondemn

N Zur prinzipiellen Bedeutung der Grenze in der Poctik Pelevins vgl. Genis, Aleksandr: Fenomen
Pelevina. hltp://www.pelcvin.nov.m/slati/o-gcn /1. .html,

2 Bezeichnend ist, dass Pelevin im Jahr 1997 den Preis »Strannike (i Fantasy-Literatur erhiclt.

i Vgl. Berg, Michail; Dckonstruirovannyj postmodemizm | pole massovoj kubtury (Vikior
Pelevin i Timur Kibirov), in: Berg, Michail: Literaturokratija. Moskva 2000, S. 298-307. Mi.
chail Berg beschreibt die positivierende Umkodierung als »Dekonstruktion der Dekonstrukt-
one und sicht in dem dekonstruierten Postmoderismus Pelevins cinen Ausweg aus der Krise
des postmodemen Diskurses. Vgl dariiber hinaus Komev, Sergei: Stolknovenic pustot: Mozl
li postmodermmizm byt russkim i klassideskim? Ob odnoj avanyure Viktora Pelevina, in: Novoe
literatumoe obozrenic 281997, § 244-259 Sergej Komev hezeichnet Pelevin als einen klass
schen tussischen Schnfisteller [deologen. der eine durchaus leshare und spannende Literiatur

hervorbrnnt

——
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treten in ein Verhiltnis der wechselseitigen Reflexion. Generation P ist ein Text
zugleich iiber und aus der Massenkultur:

Die Apokalypse ist eine Besessenheit des dissenters, des Andersdenken-
den; die Integration ist die konkrete Realitit derjenigen, die nicht abwei-
chen, nicht anderer Meinung sind. Das Bild der Apokalypse zeichnet sich
ab, wenn man die Texte iber die Massenkultur liest; das Bild der Integra-
tion ersteht bei der Lektiire der Texte aus der Massenkultur,™

o Eco, Umberto: Apokalyptiker und Integrierte. Zur kritischen Kritik der Massenkultur. Aus dem

lialienischen von Max Looser, Frankfurt a. M. 1986, S. 16.



